
Август 2012 

БРЕНД СКОЛКОВО. 

ОТ КАНАЛОВ 
ИНФОРМИРОВАНИЯ К 
ИНФОРМАЦИОННОМУ ХАБУ 

РАБОТА С ЦЕЛЕВЫМИ АУДИТОРИЯМИ ЭКОСИСТЕМЫ СКОЛКОВО:  

ФОРМИРОВАНИЕ ЛОЯЛЬНОГО СЕТЕВОГО СООБЩЕСТВА 



1 ЭТАПЫ РАЗВИТИЯ БРЕНДА. Формирование в целевых аудиториях 
устойчивого позитивного восприятия Сколково как лидирующего 
института развития, привлечение к сотрудничеству 

ЗАДАЧИ КОММУНИКАЦИЙ 
 Поддержание постоянного интереса к деятельности 

Фонда, формирование его позитивного имиджа как 
символа новой России  

 Формирование инновационного спроса 

 Реализация медиа-кампании «Сколково – катализатор 
инновационного развития страны» 

 Привлечение новых участников и партнеров 

ЦЕЛЕВЫЕ ГРУППЫ И ЛИНИИ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ 

Широкая общественность 
Российские и зарубежные 

лидеры мнений  
Инженеры, ученые и 

НИОКР сообщество  
Малый и средний бизнес 

ПОЗИТИВНЫЙ ОБРАЗ 

СПРОС НА ИННОВАЦИИ  (РФ)  

КАТАЛИЗАТОР РАЗВИТИЯ 
ИННОВАЦИЙ 

Предпринимательская, 
финансовая, 

образовательная, 
научная и деловая 

общественность 

СИМБИОЗ: НАУКА-
ИССЛЕДОВАНИЯ-ВНЕДРЕНИЕ 

НОВАЯ СХЕМА  
ТЕХНОЛОГИЧЕСКОГО 
ОБРАЗОВАНИЯ 

Крупные международные 
корпорации 

Индустриальные лидеры 
Профессиональные 

эксперты 
Венчурный капитал 

ДОЛГОСРОЧНОЕ ПАРТНЕРСТВО 

ПРОЗРАЧНОСТЬ И ПУБЛИЧНОСТЬ 
СОТРУДНИЧЕСТВА 

ПРИВЛЕЧЕНИЕ СТРАТЕГИЧЕСКИХ 
ИНВЕСТИЦИЙ 

КОММЕРЦИАЛИЗАЦИЯ НАУКИ 

Органы власти 
Инновационное 

сообщество 
 Профильные ведомства 

российские и 
Зарубежные институты 

развития 

СИМВОЛ 
ИННОВАЦИОННОГО 
РАЗВИТИЯ 

ВСТРАИВАНИЕ В 
ГЛОБАЛЬНЫЙ 
ЭКОНОМИЧЕСКИЙ КОНТЕКСТ 

РАЗВИТИЕ 
БРЕНДА 

2012 2013 2014 2015 2016 

Информированность 

Осознание 

Вовлеченность 

Приверженность 

Узнаваемость 47% 53% 66% 75% 80+% 



2 СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА SK.RU. Переход от модели  информирования 
«Что такое Сколково?» к ответу на вопрос «Как бренд Сколково 
полезен именно мне»? 
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Приоритет 1: СКОЛКОВО 
КАК ГОСПРОГРАММА 

Аудитории: Широкая 
общественность, 

профильные ведомства и 
органы власти 

ОРГАНИЗАЦИЯ 
ВНУТРЕННИХ ПРОЦЕССОВ 
И СТРОИТЕЛЬНЫХ РАБОТ 

Приоритет 2: СКОЛКОВО КАК РЕЕСТР 
ДОКУМЕНТОВ  

Аудитории: Инновационное сообщество, 
научная и деловая общественность 

ПРИНЯТИЕ РЕШЕНИЙ, ОПТИМИЗАЦИЯ И 
РЕГУЛИРОВАНИЕ, РАЗВИТИЕ 

Приоритет 3: СКОЛКОВО КАК СРЕДА ОБЩЕНИЯ  

Аудитории: Предпринимательская, финансовая, 
образовательная и культурная общественность 

РАЗВИТИЕ СРЕДЫ СООБЩЕСТВА И КОМАНДЫ 
ПРОЕКТА, ДЕВЕЛОПМЕНТ, КОММУНИКАЦИИ 

Приоритет 4: СКОЛКОВО КАК 
ДЕЛОВАЯ СЕТЬ  

Аудитории: Отраслевой бизнес 
и профессиональная экспертиза, 

венчурный капитал 

АКТИВЫ УЧАСТНИКОВ И СЕТИ 
ПАРТНЕРОВ 

 

Приоритет 5: СКОЛКОВО КАК ИНФРАСТРУКТУРА 

Аудитории: Стартапы и НИОКР сообщество, 
малый и средний бизнес, команда проекта 

ИНФРАСТРУКТУРА УСЛУГ И ПОДДЕРЖКА, 
МАРКЕТИНГ, ЭКСПЛУАТАЦИЯ ЗДАНИЙ 

 

2014 – ВОВЛЕЧЕННОСТЬ. Внедрение ценностей бренда на 
прикладном уровне за счет роста  идентичности  и сопричастности 
аудиторий, горизонтальных связей в групповых сообществах 
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1) информирование аудиторий, 
освещение деятельности 
фонда, работа на имидж 

бренда 

2) конвертация посетителей в 
лояльную аудиторию бренда, 
привлечение новых участников 
и партнеров 

3) интерактивная работа с 
целевыми удиториями, участие 

в формировании 
инновационного спроса 

4) инструмент реализации 
бизнес-процессов фонда и до в 
публичном сетевом 
пространстве 

FACEBOOK 
TWITTER 

VKONTAKT 
GOOGLE+ 
YOUTUBE 
STORIFY 

LINKEDIN 
INSTAGRAM 

LIVEJOURNAL 
FOURSQUARE  

Сетевые сообщества Сколково 
– информационный хаб для 
для инноваторов – центр 
притяжения людей, связанных 
с технологическим 
предпринимательством 

2013-2014 ГОДЫ 

Редакция skreview и sk.Ru 
Сколково – информационный 
канал про инноваторов с 
регулярной новостной 
повесткой 

2012-2013 ГОДЫ 

Запуск 
комплексного 
портала Сколково 
– двух площадок: 
сайта sk.Ru  и  
community.Sk.Ru 

2011-2012 ГОДЫ 

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ СКОЛКОВО – комплекс внешних 
коммуникационных площадок экосистемы, адресно и оперативно 
доставляющих  контент в зоны комфорта целевых аудиторий 



УЧАСТНИК СКОЛКОВО 
2.0: ШАГ 1 

 



Эксперты SMO и SMM рынков посвятили 

резидентов Сколково в перспективы, которые 

открываются перед инновационными 

компаниями при работе в социальных сетях 

Воркшоп «Участник Сколково 2.0: шаг 1» 

Профессиональный взгляд на  

перспективы продвижения 

инновационных продуктов и проектов  в 

социальных сетях.  

Участники мероприятия: более 20 SMO 

и SMM экспертов, специалисты 

Сколково, резиденты. 



Воркшоп «Участник Сколково 

2.0: шаг 1» 

• доклады экспертов 

• презентация результатов 

исследований  

• разборы кейсов 

• открытые дискуссии 

• работа над проектами 
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Основные доклады:  

«Сообщества Сколково в социальных медиа».  

Алексей Астафьев 

Каналы продвижения. Почему Интернет и SM это 

важно? Константин Орлов 

Тренды индустрии digital-маркетинга и SMM. Антон 

Коробков-Землянский 

Ключевые цифры и факты индустрии SMM. Николай 

Сюсько 

«Резиденты Сколково в Открытых Инновациях. 

Взгляд из соцсети». Андрей Марин 

Эффективная кампания по продвижению. Опыт 

экспертов. Алексей Карлов 
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Обучение резидентов Сколково основам 

использования социальных медиа в целях 

продвижения инновационных проектов.  

Формирование адвокатов бренда 

Сколково в социальных медиа.  

Активизация информационной 

активности резидентов в социальных медиа. 



10 


